CP CONCECAO 1/2024

AQUISICAO DE SERVICOS DE CONCECAOE
DESIGN DE STAND DA TPNP, ER, PARA
PARTICIPACAO NA BTL 2025

TERMOS DE REFERENCIA
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1. IDENTIFICAGAO DO CONCURSO E MODALIDADE ESCOLHIDA:

Concurso de concegao para aquisicao de 1 (um) trabalho concegéao e design para elaboragéao do
stand promocional da TPNP, ER para participagdo na BTL 2025, na modalidade concurso publico, com
publicacdo em Diario da Republica e Jornal Oficial da Unido Europeia, nos termos do artigo 219.° - Ae
seguintes do CCP.

E intencdo da TPNP, ER a celebracdo de contrato de prestacao de servigos na sequéncia de Ajuste
Direto adotado ao abrigo do disposto na alinea g) do artigo 27.° do CCP.

Por forga do disposto no 17.2, n.° 1, al. ¢c) do Decreto-Lei 197/99, de 8 de junho, repristinado pela
Resolucao n.° 86/2011, de 11 de abril a competéncia para autorizacao da despesa no procedimento de
ajuste direto a celebrar é do Senhor Secretario de Estado do Turismo. Caso esta despesa nao seja
autorizada a TPNP, ER nao podera avancgar com o procedimento de ajuste direto, por impedimento legal.

Este concurso decorrera sob anonimato.

2. DESCRIGAO DAS REFERENCIAS E REQUISITOS A OBSERVAR NOS TRABALHOS DE

CONCEGAO:

A promocao afirma-se como um dos vetores fundamentais que estruturam a misséo do Turismo
do Porto e Norte de Portugal.

A Entidade Regional de Turismo do Porto e Norte de Portugal (TPNP, E.R), pretende estar
institucionalmente representada na Bolsa de Turismo de Lisboa de 2025, partilhando um unico espaco,
subdividido nos 4 subdestinos regionais (Douro, Minho, Porto e Tras-os-Montes), com as Comunidades
Intermunicipais e com a Area Metropolitana do Porto, que se afirme pela grandiosidade e expresséo de
qualidade que pretendemos consolidar no ambito de uma promogao conjunta do Porto e Norte de
Portugal como Destino Turistico de Exceléncia e Qualidade.

ATPNP, E.R. assumira uma presenga marcante assente numa légica devidamente estruturada dos
diversificados Produtos Estratégicos, alinhados com a “Estratégia Turismo 2027”, configurados num
apelativo portefélio, que se afirmam como fatores distintivos que conferem uma identidade turistica
assente na exceléncia e competitividade da sua oferta, a saber:

i. Cultura e Patrimonio;
ii. Enogastronomia;
iii. Turismo de Natureza;
iv. Caminhos de Santiago;
v. Turismo de Saude e Bem Estar | Termalismo;

vi. Turismo Industrial;
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vii. Turismo Nautico;
viii. Golfe (Produto Complementar).

Deve ser dada relevancia a identidade turistica da regido assente na exceléncia e
competitividade da sua oferta, inscrita numa abrangéncia de transversalidade visando consolidar uma
estratégica de proximidade na qual toda a regiao se reveja, identifique e contribua para a sua afirmacao.

No sentido de cumprirmos estrategicamente o desiderato da qualificacao e competitividade como
Destino Turistico de Exceléncia é fundamental uma aposta na concecao de stand promocional apelativo
e funcional com um design contemporaneo e com elevado impacto em termos de projecao da nova
logomarca do Turismo do Porto e Norte de Portugal, em observancia a identidade grafica associada.

Deve privilegiar-se a inovacdo em termos de posicionamento da logomarca como um elemento
diferenciador de comunicagao e imagem do Porto e Norte de Portugal como Destino Turistico.

Deve ser privilegiado o uso de equipamentos de imagens (LCD, LEDWALS, ou outros
equipamentos).

Deve, portanto, ser dada relevancia a Logomarca da Turismo do Porto e Norte de Portugal, E.R. e
aos respetivos subdestinos: Minho, Porto, Douro e Tras-os-Montes, existindo para tal elementos elevados
com estas indicacoes graficas no sentido de permitir a facil identificacao, evidenciando a visibilidade a
distdnciada novalogomarca da TPNP, E.R. Para o efeito € fundamental terem consideracao as dimensodes
em termos de altura maxima permitida, privilegiando-se elementos de suspensao com elevado impacto,
em varias direcoes/sentidos e a respetiva iluminacao.

O trabalho a desenvolver, sem prejuizo da pluralidade de mensagens e meios, deve obedecer a

uma unidade grafica e afinidade de conteudos adequada.

No ambito da aquisicdo da criagdo concetual, que consiste na concretizagdo e no
desenvolvimento do trabalho de concecgéo, por ajuste direto, incluem-se os servicos que constam do
Anexo I- Caderno de Encargos.

O trabalho de concegédo a apresentar deve ter em consideragdo o valor maximo fixado (prego-
base) para o contrato de prestagcao de servigos a celebrar na sequéncia do ajuste direto, que é de

280.500,00€ (duzentos e oitenta mil e quinhentos euros), acrescido de IVA a taxa legal em vigor.

3. ENTIDADE ADJUDICANTE E COMPETENTE PARA A DECISAO DE CONTRATAR:
A entidade publica contratante é a Turismo do Porto e Norte de Portugal, E.R., abreviadamente
designada de TPNP, E.R. com sede no Castelo de Santiago da Barra 4900-360, em Viana do Castelo, com

o telefone 258820270 e o enderego eletrénico aprovisionamentotpnp@portoenorte.pt, em Viana do
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Castelo, nos termos e para os efeitos previstos na alinea h), don.® 1, do artigo 2.° do Cddigo dos Contratos
Publicos (associagdes publicas).

Por forca do disposto na al. r), do n.° 1, do art.®° 24.° dos Estatutos desta Entidade Regional,
compete ao Presidente da Comissao Executiva “Autorizar a realizagao de despesas publicas com obrase
aquisicao de bens e servicos, dentro dos limites estabelecidos na Lei;”.

De acordo com a al. f), do n.° 1, do art.® 24.° dos citados Estatutos, compete ainda ao Presidente
da Comisséo Executiva “Praticar todos os atos necessarios ao normal funcionamento da Entidade no
ambito da gestao dos recursos humanos, financeiros, materiais e patrimoniais (...);”.

O artigo 17.%, n.° 1, al. a) prevé que sdo competentes para autorizar despesas com aquisi¢cao de
servigos até 20.000 contos (cerca de 99.760 euros) os diretores gerais ou equiparados e 6rgados maximos
dos servigos com autonomia financeira.

Assim, por aplicagao destas disposi¢cbes legais, o 6rgdo competente para aprovar e autorizar a
despesa sera o Sr. Presidente da Comissao Executiva, Luis Pedro Martins.

A decisdo de contratar foi tomada em XX/12/2024, pelo Presidente da Comissao Executiva.

4. JURI:
O presente procedimento é conduzido por um juri composto por 3 (trés) membros efetivos e 2
(dois) suplentes, nomeados pela entidade adjudicante e composto por:
— Presidente Juri - Luis Pedro Martins
— Vogal-Marco Sousa
— Vogal-Jodo Sabino
— 1.°Vogal Suplente — Cancela Moura
— 2.9Vogal Suplente — Ana Guerra

O Jari inicia as suas funcgodes, de acordo com o estabelecido no artigo 68.° do CCP, no dia util
subsequente a data do envio para publicagdo do Anuncio do concurso em Didrio da Republica.

As deliberacdes do Juri sobre a ordenacgéo dos trabalhos de concegéao apresentados ou sobre a
exclusdo dos mesmos por inobservancia da descricdo das caracteristicas, das particularidades, das
referéncias e de quaisquer outros requisitos que os trabalhos devem apresentar, tém caracter vinculativo
para a Entidade Adjudicante, ndo podendo ser alteradas depois de conhecida a identidade dos

concorrentes.
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5. DOCUMENTOS QUE DEVEM MATERIALIZAR OS TRABALHOS DE CONCEGAO APRESENTADOS:

Os trabalhos de concegédo devem ser materializados nos seguintes documentos, os quais séo

redigidos em lingua portuguesa:

a. Maquete, em formato fisico e digital com caracteristicas virtuais de tridimensionalidade com
vistas em perspetiva dos principais algados e planta, na qual se demonstre a proposta de
concecao grafica;

b. Memédria descritiva do conceito e de todos os elementos do stand, contendo indicagdo minuciosa
de materiais e iluminagao;

c. Quadro resumo de areas para cada uma das partes que constitui o stand, conforme caderno de
encargos do Ajuste Direto, anexo a estes Termos de Referéncia;

d. Preco total a pagar, através do preenchimento do Anexo Il - Modelo de proposta de preco;

e. Anexo lll- Declaracao de honra acompanhado de breve apresentacdo da empresa.

A falta de qualquer dos documentos referidos nos pontos anteriores implica a exclusao liminar do

trabalho de concecéo.

Os documentos que materializam cada uns dos trabalhos de concecao devem ser apresentados

através da plataforma de contratagao publica AcinGov (www.acingov.pt), ndo podendo conter quaisquer
elementos que permitam, de forma direta ou indireta, identificar o(s) seu(s) autor(es), neles se incluindo
os dados associados as propriedades do(s) ficheiro(s)/metadados.

Excluem-se da apresentacao através da plataforma de contratacao eletrénica a apresentacgao de
memoria descritiva em formato fisico, que deverd ser apresentada na sede da entidade adjudicante
identificada apenas pelo cédigo de trabalho de concecao (cddigo gerado pela plataforma eletrénica
aquando da submissao da proposta).

Cada participante pode apresentar até 2 (dois) trabalhos de concegcdo. Sempre que um
participante apresente mais do que um trabalho de conceg¢ao deve organizar, para cada um deles, uma
candidatura autonoma.

A plataforma de contratacdo publica utilizada na tramitagdo eletrénica deste procedimento
garante que a identidade dos participantes autores dos trabalhos de concecédo apresentados s6 é
conhecida pela entidade adjudicante e revelada depois de elaborado e publicado o relatério final do
concurso.

Os concorrentes deverdo abster-se de usar qualquer sinal identificativo da autoria dos trabalhos

sob pena de exclusdo imediata da proposta.
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A identificagdo dos trabalhos fisicos devera ser feita, exclusivamente, através do coédigo de
trabalho de concecéo gerado pela plataforma de contratacdo, aquando da submisséo da proposta.

Este procedimento decorrera exclusivamente na plataforma de contratacao publica referida.

6. PRAZO E LOCAL DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS:

Os trabalhos de concecdo devem ser submetidos na area reservada do procedimento, na
plataforma contracao publica referida no prazo de 30 (trinta dias) apds a data de envio do anuncio para
publicacdo em Didrio da Republica (contados em dias continuos).

A memodria descritiva fisica devera ser entregue no prazo de 3 dias Uteis apds a submissdo da

proposta na plataforma eletrénica, na sede da entidade adjudicante, ao cuidado do Presidente do Juri.

7. CRITERIO DE SELEGCAO:
Os trabalhos de concecédo sdo apreciados e ordenados em funcdo dos seguintes fatores e
respetiva ponderagéo:
A. 40% - Preco global dos servigos;
50% - Adequacao do conceito criativo aso propésito do procedimento,
definido no ponto 2 dos termos de referéncia;
C. 10% - Sustentabilidade dos recursos a utilizador na concretizagdo do
trabalho de concecéo.
O resultado da avaliacao sera apresentado numa escala de 0 a 100 pontos percentuais e sera

selecionado o trabalho que obtiver a maior pontuacéao.

Em caso de empate na avaliagao final das propostas, o critério de desempate para permitir a sua

ordenacéo consiste no seguinte:
1.°- Por ordem de recegédo de propostas na plataforma eletrénica;
2.0 - caso subsista o empate, o desempate é efetuado por sorteio.

Sem prejuizo dos critérios elencados, e para aferir da capacidade de prestagao do servigo a
contratar, na apresentacdo das propostas as entidades concorrentes deverao juntar declaracdo de honra,

conforme Anexo lll - Declaragcao de Honra, de que possuem nos seus quadros técnicos:
a. Designer criativo com, pelo menos, 5 anos de experiéncia profissional,;

b. Engenheiro com pelo menos 5 anos de experiéncia;
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c. Account Manager;
d. Carpinteiro;
e. Eletricista.

Mais devem atestar que tém na sua linha de producgao, pelo menos vinte trabalhadores e que a

empresa tem experiéncia na area design e concec¢édo de imagem de pelo menos 10 (dez) anos.

A ndo apresentacéo deste anexo, constitui motivo de exclusédo da proposta.

8. NUMEROS DE TRABALHOS A SELECIONAR:

Sera selecionado apenas 1 (um) trabalho de concecgao.

9. PREMIOS DE CONSAGRAGAO E DE PARTICIPAGAO:

Nao serao atribuidos prémios de consagragcao ou de participacao.

10. AQUISIGAO DA CRIAGAO CONCETUAL - AJUSTE DIRETO
E intencdo da TPNP, ER, até ao valor maximo previsto no ponto 2 (dois) dos presentes Termos de referéncia
celebrar, na sequéncia deste concurso de concegéao e por ajuste direto, ao abrigo da alinea g) don.® 1 do
artigo 27.° do CPP, um contrato para prestacdo de servigcos de locagdo, montagem, desmontagem e
assisténcia técnica, respeitante ao trabalho de concecgéo selecionado neste concurso, apresentando-se

para tanto o Anexo | - Caderno de Encargos.

O preco referido no paragrafo anterior reporta-se ao preco para a execucédo de todas as
prestacdes que constituem o objeto do contrato a celebrar e inclui todos os custos, encargos e despesas
cuja responsabilidade ndo esteja expressamente atribuida ao contraente publico, (incluindo as despesas
de alojamento, alimentacdo e deslocacdo de meios humanos, despesas de aquisicdo, transporte,
armazenamento e manutencdo de meios materiais, bem como quaisquer encargos decorrentes da

utilizagao de marcas registadas, patentes ou licengas).

11. COMUNICAGOES:
Todas as notificagdes e comunicagdes entre a Entidade Adjudicante, o JUri do concurso e os

interessados, serao efetuadas através da plataforma eletrénica AcinGov.
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12. DIREITOS DE AUTOR:
O conteudo patrimonial dos direitos autorais sobre todos os documentos que materializam o
Trabalho de Concecgao sobre o qualrecaia a decisao de selegao considera-se transmitido para a Entidade

Adjudicante.

ANEXOS AOS TERMOS DE REFERENCIA:
ANEXO I - Caderno de Encargos do ajuste direto
ANEXO Il - Modelo de proposta de preco

ANEXO Il - Declaracdo de honra
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ANEXO | (DoS TERMOS DE REFRENCIA)

CADERNO DE ENCARGOS DO AJUSTE DIRETO:

CADERNO DE ENCARGOS

Servicos de aluguer de mobiliario, producao, transporte, montagem, desmontagem e
acompanhamento técnico de stand promocional em regime de aluguer para a BTL 2025, no

ambito da participacao da Turismo do Porto e Norte de Portugal, E.R.

Clausula 1.2
Objeto

O presente caderno de encargos compreende as clausulas a incluir no contrato a celebrar na sequéncia
do procedimento pré-contratual de concurso publico urgente, com vista a aquisicao de “Servigos de
aluguer de mobiliario, produgédo, transporte, montagem, desmontagem e acompanhamento técnico de
stand promocional em regime de aluguer para BTL /2025, no ambito da participagéao da Turismo do Porto
e Norte de Portugal, E.R.”, obedecendo as especificacdes técnicas previstas nos Anexos | ao presente
caderno de encargos, do qual fazem parte integrante e tendo em consideracao as plantas de implantagao
e localizacao constantes no Anexo Il e Il

Clausula 2.2

Contrato
1. O contrato é composto pelo respetivo clausulado contratual e os seus anexos.
2. O contrato a celebrar integra ainda os seguintes elementos:

a. Ossuprimentos dos erros e das omissdes do Caderno de Encargos identificados pelos
concorrentes, desde que esses erros e omissdes tenham sido expressamente aceites
pelo 6rgdo competente para a decisdo de contratar;

b. Os esclarecimentos e as retificagdes relativos ao Caderno de Encargos;

c. O presente Caderno de encargos e especificagcdes técnicas anexas;

d. Aproposta adjudicada;

e. Osesclarecimentos sobre a proposta adjudicada prestados pelo cocontratante.

1. Em caso de divergéncia entre os documentos referidos no numero anterior, a respetiva prevaléncia é

determinada pela ordem pela qual ai sdo indicados.
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2. Em caso de divergéncia entre os documentos referidos no n.° 2 e o clausulado do contrato e seus
anexos, prevalecem os primeiros, salvo quanto aos ajustamentos propostos de acordo com o
disposto no artigo 99.° do Cddigo dos Contratos Publicos e aceites pelo cocontratante nos termos do
disposto no artigo 101.° desse mesmo diploma legal.

Clausula 3.2

Prazo de execugao

1. O contrato inicia a sua vigéncia desde a da data da respetiva outorga e termina no dia seguinte ao
termo do periodo de desmontagem da Bolsa de Turismo de Lisboa/2025 previsto nas Normas de
Participacdo da Feira, sem prejuizo das obrigagcdes acessoérias que devam perdurar para além da
cessacao do contrato e dos atos preparatdrios que possam ainda iniciar-se antes da outorga do
mesmo.

2- O stand objeto do presente contrato, incluindo o respetivo mobiliario, devera ficar concluido e

montado no Pavilhdo | da FIL, até ao dia 10 de margo 2025, as 14 horas.

Clausula 4.2
Gestor do contrato
Cada uma das partes obriga-se a nomear um responsavel pelo acompanhamento da execugéao do
contrato e que desempenhe o papel o de interlocutor com a parte contraria para os fins associados a

execugao do contrato.

Clausula 5.2
Obrigacoes principais do Adjudicatario
1.Sem prejuizo de outras obrigagcdes previstas na legislagéo aplicavel, no presente caderno de encargos
ou nas clausulas contratuais, da celebragdo do contrato decorrem para o cocontratante as seguintes
obrigacdes principais:

a. De prestacao dos servigos adjudicados, respeitando as indicagdes que lhe forem transmitidas
pelo contraente publico;

b. De inicio e conclusao dos servigos, com aceitagdo do contraente publico, nos termos da
montagem do stand, incluindo o respetivo mobilidrio, no periodo indicado nas normas de
participagcdo na Feira para a montagem;

c. De pagamento da taxa de montagem indicado nas normas de participagdo na Feira para a

montagem.
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2. O adjudicatéario obriga-se a executar o objeto do contrato de forma profissional e competente,
utilizando os conhecimentos técnicos, o know-how, a diligéncia, o zelo e a pontualidade prépria das
melhores praticas, bem como assegurando a sua interoperabilidade, continuidade e qualidade, nos
termos do contrato.

3. Sem prejuizo de outras obrigacdoes previstas na legislacao aplicavel, no Caderno de Encargos ou
clausulas contratuais, da celebracao do contrato decorrem para o prestador de servigos as seguintes
obrigacdes principais:

a. Prestar os servicos com a qualidade e garantia dos resultados definidos, de acordo com as
carateristicas técnicas, funcionais especificadas no presente Caderno de Encargos, e demais
documentos contratuais;

b. Possuirtodos os produtos de limpeza, materiais e equipamentos necessarios a execugao da

b. Adquirir todo o material mdével necessario aos trabalhos da prestagao de servigos, bem como,
todos os gastos com a sua manutencdo e conservagdo em perfeito estado de funcionamento,
durante o periodo de vigéncia do contrato;

c. Cumprir, em relagcdo ao pessoal ao seu servigo todas as obrigagdes contratuais e legais, ndo
sendo a Entidade Adjudicante, em caso algum, responsavel pelo incumprimento dessas
obrigacoes;

d. Responsabilizar por todos os danos causados a Entidade Adjudicante relativos a servigos
prestados e que resultem da agdo ou omissao dos seus profissionais;

e. Sujeitar-se a acao fiscalizadora da Entidade Adjudicante e/ou de outros organismos oficiais
competentes, sendo responsavel por todas as infracdes verificadas, em matérias que,
contratualmente, sejam da sua responsabilidade;

f. Assumirtodos os encargos decorrentes da utilizagéo e prestagédo de servicos de marcas, patentes
registadas ou licengas, recaindo sobre si as quantias que a Entidade Adjudicante tenha de pagar,
seja a que titulo for, por ter infringindo, na execugéo do contrato, quaisquer direitos;

g. Prestar asinformacdes que forem solicitadas pela Entidade Adjudicante;

h. Manter durante a execugdo do contrato, todas as condi¢cbes de habilitagcdo exigidas no
procedimento de aquisicdo, bem como a situacao regular e perante a seguranga social;

i. Garantir condigdes de segurancga e saude do trabalho a todos os seus colaboradores, cumprindo

j. legislagcao aplicavel nesta matéria, nomeadamente evidenciando a identificagdo de perigos e
avaliagdo de riscos dos trabalhadores e as respetivas apélices de seguros de acidentes de

trabalho;
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Manter sigilo e garantir a confidencialidade, ndo divulgando quaisquer informagodes que obtenha
no d&mbito da formacgao ou execugao do contrato, nao as utilizar parafins alheios aquela execugéao,
abrangendo esta obrigagdo todos os seus agentes, trabalhadores e colaboradores, ou terceiros,
que nelas se encontrem envolvidos;
Cumprir o regime legal relativo ao tratamento de dados pessoais a que a Entidade Adjudicante se
encontrar submetida, em cada momento, designadamente aquele que resulta atualmente do
Regulamento (UE) 2016/679 do Parlamento Europeu e do Conselho de 27 de abrilde 2016, relativo
a protecdo das pessoas singulares no que diz respeito ao tratamento de dados pessoais € a livre
circulacdo desses dados, bem como a legislagao nacional aplicavel;
. Garantir a execugdo do contrato com a legislagcdo e regulamentacdo aplicaveis e em
conformidade com o disposto no presente Caderno de Encargos;
Nao ceder a sua posigao contratual sem prévia autorizagao da Entidade Adjudicante;
Nomear um representante que fara a ligagdo com o Gestor do Contrato nomeado pela Entidade
Adjudicante no que concerne a todas as questdes relevantes para a boa execugéo do Contrato;
Possuir todas as autorizagdes, consentimentos, aprovagoes, registos e licengas necessarios para
o pontual cumprimento das obrigagcdes assumidas no contrato.

Clausula 7.2

Dever de sigilo

1. O cocontratante deve guardar sigilo sobre toda a informagédo e documentacao, técnica e nao
técnica, financeira, juridica ou outra, relativa ao contraente publico, que tenha conhecimento ao
abrigo da execucgao do contrato.

2. Ainformacéao e a documentacgao cobertas pelo dever de sigilo ndo podem ser transmitidas
aterceiros, nem objeto de qualquer uso ou modo de aproveitamento que nao o destinado direta e
exclusivamente a execugéo do contrato.

3. Exclui-se do dever de sigilo previsto a informacdo e a documentagdo que fossem
comprovadamente do dominio publico a data da respetiva obtengéo pelo cocontratante ou que
este seja legalmente obrigado a revelar, por forgca da lei, de processo judicial ou a pedido de
autoridades reguladoras ou outras entidades administrativas competentes.

4. O dever de sigilo mantém-se em vigor até ao termo da execugao do contrato ou cessacgao,
por qualquer causa, do mesmo, sem prejuizo da sujeigao subsequente a quaisquer deveres legais
relativos, designadamente, a protegcao de segredos comerciais ou da credibilidade, do prestigio

ou da confianga devidos as pessoas coletivas.
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Clausula 8.2

Obrigacoes da Entidade Adjudicante

Sem prejuizo de outras obrigagdes previstas na legislagao aplicavel, no presente Caderno de Encargos ou

nas clausulas contratuais, da celebragao do contrato decorrem para a Entidade Adjudicante, as seguintes

obrigacdes principais:

a.

b.

Designar o interlocutor responsavel pelo controlo do servico;

O pagamento do pre¢o contratado;

Comunicar ao prestador, por qualquer meio escrito, em tempo util, qualquer discordancia quanto
aos servicos prestados, valores faturados e os respetivos fundamentos.

Clausula 9.2

Preco base do procedimento

O preco base do procedimento é de 280.500,00€ (duzentos e oitenta mil e quinhentos euros),
acrescido de IVA a taxa legal em vigor.

O adjudicatario fica obrigado a garantir e manter as suas condi¢cdes propostas, nomeadamente,
0s precos, prazos, condi¢cdes de pagamento e demais condi¢cdes apresentadas para a prestacao
de servigos, objeto do concurso, até final do contrato.

Nao ha lugar a revisado de precos, nos termos do artigo 300.° do CCP.

O preco contratual inclui todos os custos, encargos e despesas cuja responsabilidade ndo esteja
expressamente atribuida ao contraente publico, designadamente a mao-de-obra, despesas de
alojamento, alimentag¢do e deslocagcdo de meios humanos, as despesas com taxas de montagem

e desmontagem dos equipamentos, se elas houver lugar.

Clausula 10.2
Condicoes de pagamento
O preco referido no n.° 1 da Clausula anterior deve ser pago apoés rececao da (s) respetiva (s) fatura
(s), a (s) qual (is) s6 pode (m) ser emitida (s) apds o vencimento da obrigagcao respetiva.
O pagamento do prego contratual sera feito da seguinte forma:
a 30 % aquando da adjudicagdo do servico;
b 70% apds a desmontagem do stand promocional.

A obrigacao considera-se vencida apds a entrega dos equipamentos e a prestacéo dos servigos,

objeto do presente contrato.
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4. O preco deve ser pago no prazo de sessenta dias contados da emissao da (s) respetiva (s) fatura
(s).

5. Em caso de discordancia por parte do contraente publico quanto aos valores indicados na (s)
fatura (s), deve esta comunicar ao cocontratante, por escrito, os respetivos fundamentos, ficando
0 cocontratante obrigado a prestar os esclarecimentos necessarios ou proceder a emissao de

nova fatura corrigida.

6. Desde que devidamente emitidas e observado o disposto nos niumeros 1 e 2 da
presente Clausula, a (s) fatura (s) deve (m) ser paga (s) através de cheque ou transferéncia
bancaria.

7. O atraso no pagamento das faturas nao atribui ao adjudicatario a prerrogativa de
invocar a excecao de nao cumprimento de qualquer das obrigagdes que lhe incumbam por forca

do contrato, salvo n os casos previstos no artigo 3274.° do CCP.

Clausula 11.2

Forga maior

1 Nao podem ser impostas penalidades ao cocontratante, nem é havida como
incumprimento, a nao realizacdo pontual das prestagdes contratuais a cargo de qualquer das
partes que resulte de caso de forga maior, entendendo-se como tal as circunstancias que
impossibilitem a respetiva realizacao, alheias a vontade da parte afetada, que ela ndo pudesse
conhecer ou prever a data da celebracao do contrato e cujos efeitos nao lhe fosse razoavelmente
exigivel contornar ou evitar.

2 Podem constituir forca maior, se se verificarem os requisitos do numero anterior,
designadamente, tremores de terra, inundagdes, incéndios, epidemias, sabotagens, greves,
embargos ou bloqueios internacionais, atos de guerra ou terrorismo, motins e determinagdes
governamentais ou administrativas injuntivas.

3 Nao constituem forga maior, designadamente:

a. Circunstancias que nao constituam forga maior para os subcontratados do cocontratante, na
parte em que intervenham;

b. Greves ou conflitos laborais limitados as sociedades do cocontratante ou a grupos de sociedades
em que este se integre, bem como a sociedades ou grupos de sociedades dos seus

subcontratados;
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Determinagdes governamentais, administrativas, ou judiciais de natureza sancionatéria ou de
outra forma resultantes do incumprimento pelo cocontratante de deveres ou 6nus que sobre ele
recaiam;
Manifestacdes populares devidas ao incumprimento pelo cocontratante de normas legais;
a. Incéndios ou inundacdes com origem nas instalacdes do cocontratante cuja causa,
propagacao ou proporgdes se devam a culpa ou negligéncia sua ou ao incumprimento de

normas de seguranca;

b. Avarias nos sistemas informaticos ou mecéanicos do cocontratante ndo devidas a

sabotagem;
c. Eventos que estejam ou devam estar cobertos por seguros.

4 A ocorréncia de circunstancias que possam consubstanciar casos de forca maior deve ser

imediatamente comunicada a outra parte.

5 A forga maior determina a prorrogacdo dos prazos de cumprimento das obrigacdes
contratuais afetadas pelo periodo comprovadamente correspondente ao impedimento resultante

da forga maior.

Clausula12.2

Penalidades contratuais

No caso de incumprimento das obrigagdes emergentes do contrato, o contraente publico pode
exigir do cocontratante o pagamento de uma pena pecuniaria, de montante a fixar em funcao da
gravidade do incumprimento, dependendo do incumprimento das datas e prazos de entrega e de
cumprimento dos elementos referentes a cada fase da execucdo do contrato, com base na
formula: PxV x N, em que P = Percentagem da pena (1%); V = Valor contratual; N = NUmero de dias

em atraso;

Em caso de resolucao do contrato por incumprimento do cocontratante, o contraente publico
pode exigir-lhe uma pena pecuniaria até ao valor correspondente ao periodo de tempo que

decorreria até ao terminus do contrato.

Ao valor da pena pecunidria prevista no numero anterior sdo deduzidas as importancias pagas pelo
cocontratante ao abrigo do n.° 1, relativamente aos bens ou servigos cujo atraso na respetiva

concluséo tenha determinado a resolug&o do contrato.

Na determinacdo da gravidade do incumprimento, o contraente publico tem em conta,

nomeadamente, a duracéo do atraso, a sua eventual reiteraco, o grau de culpa do cocontratante
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e as consequéncias do incumprimento, podendo compensar os pagamentos devidos ao abrigo do

contrato com as penas pecuniarias devidas nos termos da presente Clausula.

5. As penas pecuniarias ora previstas ndo obstam a que o contraente publico exija uma

indemnizacéo pelo dano excedente, nos termos da lei.

Clausula 13.2

Resolucao por parte do contraente publico

1. Sem prejuizo de outros fundamentos de resolugao do contrato previstos na lei, o contraente publico
pode resolver o contrato, a titulo sancionatdrio, no caso de o cocontratante violar de forma grave ou
reiterada qualquer das obrigacdes que lhe incumbem, superior a 30 (trinta) dias ou declaracéo escrita do

cocontratante de que o atraso excedera esse prazo.

1. O direito de resolugao referido no numero anterior exerce-se mediante declaragao enviada

ao cocontratante pode e determina a repeticado das prestagoes ja realizadas.

Clausula 14.2

Resolugéo por parte do cocontratante

1. Sem prejuizo de outros fundamentos de resolugédo previstos na lei, o cocontratante pode
resolver o contrato quando haja incumprimento de obrigacdes pecunidrias pelo contraente
publico por periodo superior a seis meses ou quando o montante que lhe seja devido exceda

25% do preco contratual, excluindo juros.

2. Odireito de resolugéao é exercido por via judicial.

3. Aresolugédo prevista nos termos dos nimeros anteriores nao determina a repeticdo das
prestagbes ja realizadas pelo cocontratante, cessando, porém, todas as obrigagdes deste ao
abrigo do contrato, com excegéo das previstas no artigo 444.° do Cdédigo dos Contratos

Publicos, aplicavel por forgca do disposto no artigo 451.° do citado Cdédigo.

Clausula 15.2

Suspensao do contrato
Sem prejuizo do direito de resolucéo, a Entidade Adjudicante pode, em qualquer altura, por comprovados

motivos de interesse publico, designadamente quando estiverem em causa razées de seguranca publica,

suspender total ou parcialmente a execugao do contrato
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Clausula 16.2
Subcontratacao e cessao de posi¢ao contratual
A subcontratacdo pelo adjudicatario e a cessao da posigao contratual por qualquer das partes

depende de autorizagao da outra, de acordo com o regime do CCP.

Clausula17.@
Modificagdo do contrato
1. O contrato pode ser modificado nos termos dos artigos 311.°e 312.°do CCP.
2. As alteracbes ao contrato deverdo constar de documento escrito assinado
por ambas as partes e produzira efeitos a partir da ultima assinatura, ou data
posterior quando tal for convencionado.
3. O contrato pode ser alterado:
a. Poracordo das partes;
b. Pordecisao judicial ou arbitral;
c. Porrazodes de interesse publico
4. A alteragdo ao contrato nao pode conduzir a modificagdo dos seus aspetos
essenciais, nem constituir uma forma de impedir, restringir ou falsear a

concorréncia.

Clausula 18.2
Cumprimento das obrigacoes legais e contratuais
No presente contrato nédo é exigivel a prestacédo de caucéo, nos termos do disposto no n.° 2, do art.© 88.°

do Cédigo dos Contratos Publicos.

Clausula 19.2
Foro competente
Para aresolucao de quaisquer litigios emergentes do contrato é convencionado o Tribunal Administrativo

e Fiscal de Braga, com expressa renulncia a qualquer outro.

Clausula 20.2
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Subcontratagcao e cessao da posicao contratual
A subcontratacao pelo cocontratante e a cessao da posi¢cao contratual por qualquer das partes depende
da autorizagao da outra, por escrito, nos termos do Cédigo dos Contratos Publicos, devendo, nesse caso,

serindicada (s) a (s) entidade (s) a quem a posigao contratual foi cedida.

Clausula 21.2
Comunicacoes e notificagoes
1. Sem prejuizo de poderem ser acordadas outras regras quanto as notificagoes e
comunicagoes entre as partes do contrato, estas devem ser dirigidas, nos termos do Codigo dos

Contratos Publicos, para o domicilio ou sede de cada uma das partes, identificadas no contrato.

2. Qualquer alteragcdo das informagdes de contacto constantes do contrato deve ser

comunicada a outra parte.

Clausula 22.2
Contagem dos prazos

Os prazos previstos no contrato sdo continuos, correndo em sabados, domingos e dias feriados.

Clausula 23.2
Legislacao aplicavel
Em tudo o que néo esteja especialmente previsto no presente Caderno de encargos e no contrato aplica-

se o regime previsto no Cédigo dos Contratos Publicos e demais legislacdo ou regulamentacgao aplicavel.
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ANEXO | (D0 CADERNO DE ENCARGOS DO AJUSTE DIRETO)

ESPECIFICAGOES TECNICAS:

CONCEITO

Considerando que a promogéao se afirma como um dos vetores fundamentais que estruturam a missao
do Turismo do Porto e Norte de Portugal:

A Entidade Regional de Turismo do Porto e Norte de Portugal (TPNP, E.R), pretende estar
institucionalmente representada na Bolsa de Turismo de Lisboa de 2025, partilhando um uUnico
espaco, subdividido nos 4 subdestinos regionais (Douro, Minho, Porto e Tras-os-Montes), com as
Comunidades Intermunicipais e com a Area Metropolitana do Porto, que se afirme pela
grandiosidade e expressdao de qualidade que pretendemos consolidar no d&mbito de uma
promoc¢ao conjunta do Porto e Norte de Portugal como Destino Turistico de Exceléncia e
Qualidade.

= ATPNP, E.R. assumira uma presenga marcante assente numa légica devidamente estruturada
dos diversificados Produtos Estratégicos, alinhados com a “Estratégia Turismo 2027”7,
configurados num apelativo portefélio, que se afirmam como fatores distintivos que conferem
uma identidade turistica assente na exceléncia e competitividade da sua oferta, a saber:
i. Cultura e Patriménio
ii. Enogastronomia
iii. Turismo de Natureza
iv. Caminhos de Santiago
v. Turismo de Saude e Bem Estar | Termalismo
vi. Turismo Industrial
vii. Turismo Nautico
viii. Golfe (Produto Complementar)

Deve ser dada relevancia a identidade turistica da regido assente na exceléncia e competitividade
da sua oferta, inscrita numa abrangéncia de transversalidade visando consolidar uma estratégica
de proximidade na qual toda a regido se reveja, identifique e contribua para a sua afirmacéo.

No sentido de cumprirmos estrategicamente o desiderato da qualificacdo e competitividade como
Destino Turistico de Exceléncia é fundamental uma aposta na concegéo de stand promocional
apelativo e funcional com um design contemporaneo e com elevado impacto em termos de
projecao danovalogomarca do Turismo do Porto e Norte de Portugal, em observancia aidentidade
grafica associada;
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Deve privilegiar-se a inovagdo em termos de posicionamento da logomarca como um elemento
diferenciador de comunicagao e imagem do Porto e Norte de Portugal como Destino Turistico.

Deve ser privilegiado o uso de equipamentos de imagens (LCD, LEDWALS, ou outros
equipamentos)

Deve, portanto, ser dada relevancia a Logomarca da Turismo do Porto e Norte de Portugal, E.R. e
aos respetivos subdestinos: Minho, Porto, Douro e Tras-os-Montes, existindo para tal elementos
elevados com estas indicagdes graficas no sentido de permitir a facil identificagao, evidenciando
a visibilidade a distancia da nova logomarca da TPNP, E.R. Para o efeito é fundamental ter em
consideracao as dimensdes em termos de altura maxima permitida, privilegiando-se elementos
de suspensao com elevado impacto, em varias diregdes/sentidos e a respetiva iluminacgéo.

ESPECIFICAGOES TECNICAS GERAIS

TRANSPORTE, MONTAGEM, DESMONTAGEM E ACOMPANHAMENTO TECNICO
Deve contemplar TRANSPORTE, INSTALACAO do STAND E ACOMPANHAMENTO TECNICO PERMANENTE,
INCLUSIVE DURANTE A REALIZACAO DO EVENTO.

TAXA DE MONTAGEM

A Taxa de Montagem é paga pela Empresa responsavel pela concecéo e producéo do stand, diretamente

a FIL (Feira Internacional de Lisboa), assim como outras taxas associadas a instalacao do stand.

NOTA PREVIA

PISO

Todos os materiais e elementos utilizados devem ter em consideragao a Sustentabilidade como
principio orientador de todo o modelo de participagdo e execucdo do stand, privilegiando
matérias-primas e processos eficientes numa 6tica de otimizagéo de recursos.

[lluminagdo — Deve ser dada especial atengdo a componente da iluminagédo do stand que
deve criar um ambiente impactante e acolhedor, privilegiando a versatilidade das solugdes
LED’s de forma ailuminar todo o espaco do stand com qualidade e eficacia numa perspetiva
de pratica sustentavel “amiga do ambiente. A iluminagao deve destacar as cores escolhidas e
transmitir sensagdes de conforto e bem-estar através da combinagédo de materiais naturais e de
qualidade (como por exemplo, madeira certificada e tecidos orgéanicos) aliada a tonalidades
sofisticadas de forma a criar um ambiente sustentavel, elegante e diferenciador.

Colocagao de estrado base em estrutura e aglomerado de material sustentavel, nivelado
numa area de 1296 m2 (27 x 48), de acordo com planta de localizagdo em anexo;
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= O estrado deve cumprir, na medida do possivel, os principios da sustentabilidade e normas
obrigatdrias, desighadamente acesso a pessoas com necessidades especificas;

= A drea de implementacao de stand é de 1296 m2, sendo que dentro desta area 99 m2
corresponde a corredores obrigatorios,

PAREDES
Execucéo das paredes, privilegiando a utilizacdo de materiais sustentaveis.

INSTALAGAO ELECTRICA

Quadro elétrico, mediante as necessidades técnicas para o regular funcionamento do Stand.
Tomadas.

Sistema de iluminacgéo e projetores.

A zona de implementacdo de Stand compreende trés areas com as seguintes dimensées
aproximadas:

- Area institucional da TPNP com 306 m2

- Area das Representadas com 648 m2
- Areas comuns com 243 m2

Area Institucional TPNP 306 m2

= ESPACO GOURMET

Pretende-se um espaco gourmet destinado a provas e degustacoes enogastronémicas no &mbito do

produto estratégico Gastronomia e Vinhos do Porto e Norte de Portugal.

Deve ser constituido por uma zona de backoffice e armazém e uma zona de Frontoffice constituida

por dois balcoes destinados a promocgao e degustacao de produtos enogastrondmicos.

Este espaco deve ser concebido tendo como base “inovar na tradigdo”, conferindo especial destaque

aos produtos diferenciadores da regido com um toque de inovagéo e contemporaneidade.

Deve prever a Instalagcdo de uma Cozinha e respetivo Equipamento Técnico para permitir a realizagao
de Showcookings, Workshops Criativos e Provas de Vinhos constituido pelo seguinte equipamento:

o Lava-Louca - Pio (1 unidade)

Ligacao de agua e esgoto (2 unidades)

Frigorificos (2 unidades)

Maquina dguas quentes/frias (1 unidade)

Forno (1 unidade)

Micro-Ondas (1 unidade)

Maquina de gelo com elevada capacidade de producéo de gelo (1 unidade)
Maquina de lavar louga profissional (1 unidade)

o O O O O O O O

Maquina de lavar copos industrial (1 unidade)
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o Maquina de Café (1 unidade)
o 2 placas devitrocerdmica ou indugao (1 na cozinha, outra no balcao).

= Mobiliario

10 Mesas reunides

10 Mesas altas

50 Cadeiras

20 Bancos Altos de bar

10 bancos altos de apoio aos balcoes
30 Caixote de Lixo

Deve contemplar pontos de eletricidade implantados para acesso dos equipamentos.

= AREA DE ATENDIMENTO

1 Balcao de informacéao turistica com 1,80 m com portas com fechadura na parte interior no sentido
de permitir guardar material promocional.

6 balcbes tematicos com dimensdes iguais aos balcdes dos espacos das Representadas destinados

a comunicar projetos de natureza transversal de &mbito regional e/ou nacional que se enquadram na
estratégia promocional do Turismo do Porto e Norte de Portugal.

« AREA DE TRADE (reuniées) - formato open space

= AREA DE APRESENTACOES

Concecao de uma area suscetivel de ser utilizada para apresentagdes (miniauditério) e para a

realizagéo de atividades de animacéo.

= Zona fechada de trabalho (armazém) destinada a arrumos de materiais promocionais,
equipamentos de funcionamento e de apoio logistico eventual, dotado de prateleiras para
arrumacao do material promocional e cabides. Deve a porta do armazém abrir para o
exterior.

= Zonafechada de trabalho (equipamento audiovisual) destinada ao apoio técnico a drea de
apresentagodes. A Régie deve ficar estrategicamente localizada de frente para a zona das
apresentacoes.

= AREA DE PARCEIROS PRIVADOS:
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10 mdédulos de 9m2, constituidos unitariamente pelos seguintes elementos-base:
= 1 balcdo com portas com fechadura na parte interior no sentido de permitir guardar
material promocional.
= 2imagens com caixas de luz led’s
= 1 mesadereunides
= 3 cadeiras
= 1 banco alto de apoio ao balcao
= 1 caixote do lixo
= Espaco dotado de prateleiras para exposi¢cédo de produtos regionais e merchandising

Som e Equipamento multimédia

Auditorio

¢ Equipamento de som

e Ledwallde acordo com as dimensdes adequadas ao espaco

e Amplificador e Mesa digital

e 2 Colunas em suporte

e 3 Microfones de conferéncia para mesa e pulpito

¢ 4 Microfones UHF Multicanal (lapela e orelha)

e 3 Microfones UHF (mao)

e Ligacdo audio dos PC s ao sistema

e 2PC’ S+ 1paraapresentacdes

¢ Comando sem fio com laser verde para controlo das apresentagdes.

Espaco de showcooking

e 1LedFullHD 75” em suporte alto de1.80 com rodas.

e Sistema de som integrado (com mesa e 2 colunas com 2 microfones wireless).
e 1 camara fixa FULL HD em tripé.

e Cablagem

Captacao de Video e Fotografia

e Captacao de imagens, edigdo e realizagéo de videos diarios com cerca de 2 minutos.
e Captagao em formato profissional 16/9 digital
¢ 1 camara fixa FULLHD em Tripé
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Deslocagdes, montagem e assisténcia técnica

e 3 Técnicos (som e imagem) em permanéncia durante o periodo da feira

Area de Parceiros | Representadas (648 m2)

A area de parceiros é constituida por quatro espagos unitario de 162 m2 (correspondentes aos
subdestinos: Minho, Porto, Douro e Tras-os-Montes), num total de 648 m2.

Acresce, que o subdestino Tras-os-Montes estara subdividido em 2 areas iguais, correspondentes a CIM
do Alto Tamega e CIM das Terras de Tras-os-Montes) e o subdestino Porto estara subdividido em 2 areas
iguais, correspondentes & Area Metropolitana do Porto e & CIM do Tamega e Sousa.

A area de parceiros constituida por quatro espagos de 162 m2, deve contemplar, para cada uma das
areas:

e Balcoes de atendimento ao publico com abertura de 100cm no topo, para entrada dos técnicos
responsaveis pelo atendimento.

e Espaco parareunides.

e Espaco arrumos dotado de prateleiras e de porta com fecho e mola.

e Espaco dotado de prateleiras para exposicao de produtos regionais e merchandising

e Mesas de reunides e cadeiras.

e Caixotes do lixo.

e 1LCD

e Imagens com caixas de luz led’s
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ANEXO Il (pos TERMOS DE REFERENCIA)
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

........... (nome, numero de documento de identificagdo), contribuinte fiscal n.° ......, com domicilio
profissional em ............... depois de ter tomado conhecimento do objeto da contratagcdo proposta para
prestacdo de servicos de concecéo e design do Stand da TPNP, ER para participacdo na BTL 2025 vem
apresentar proposta, obrigando-se a executar a prestagao de servigos, de harmonia com o disposto nos

termos de referéncia, pelo prego de. ....... € (cerennn Euros) a que acrescerd o IVA a taxa legal de ...... %.

Local e data.
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ANEXO Illl (pos TERMOS DE REFERENCIA)
DECLARAGAO DE HONRA

Declaro, sob compromisso de honra a veracidade dos elementos e fatos constantes da minha
candidatura, tendo pleno conhecimento de que a prestagio de falsas declaragdes implica a exclusdo do
presente concurso, sem prejuizo de participagao a entidade competente para efeitos de procedimento
criminal.

Declaro que a minha representada possui nos seus quadros técnicos:

a. Designer criativo com (n.°) anos de experiéncia profissional (repetir alinea caso exista mais do
que um engenheiro nestas condigdes);

b. Engenheiro, com (n.®) anos de experiéncia profissional (repetir alinea caso exista mais do que
um engenheiro nestas condigoes);

c. (n. °) de “Account Manager”;
d. (n.%) de carpinteiros;
e. (n.%) de eletricistas.

Mais declaro que a proponente tem na sua linha de produgéo (n.°) de trabalhadores e que aempresa tem
experiéncia na area gréafica e de concecgao de imagem de (n.°) de anos.

Breve descri¢do da atividade desenvolvida pela empresa (garantindo o anonimato).

Local e data.
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